Grimm in Massen

Erlauterungen zur Ausstellung
»Grimmskrams & Marchendising«

Dieser Katalog dokumentiert die Ausstellung » Grimmskrams & Marchen-
dising. Die Popularitat der Brider Grimm und ihrer Marchen in Hessen
heute«, die vom 12. Dezember 2008 bis 6. Februar 2009 in Marburg und
danach im Briider Grimm-Museum in Kassel gezeigt wird. Die Ausstellung
und der Katalog sind von Studierenden des Magister-Studiengangs Europa-
ische Ethnologie/Kulturwissenschaft und des Bachelor-Studiengangs Ver-
gleichende Kultur- und Religionswissenschaft an der Philipps-Universitat
Marburg gemacht worden. Titel, Fach und Macher versprechen ein unge-
wohnliches und experimentelles Ausstellungsprogramm.

Zunichst mag ungewohnlich erscheinen: Obwohl die Ausstellung
den Namen der Bridder Grimm im Titel tragt, geht es durchaus nicht um
die Bruder Grimm selbst, weder um ihre Personen und Leben noch um ihre
Werke und Wissenschaft. Thema der Ausstellung sind Reaktionen auf die
Bruder Grimm, aber nicht — und das mag ebenfalls ungewohnlich erschei-
nen — wissenschaftliche, akademische oder bildungsbtirgerliche Rezepti-
onen, sondern alltagliche und landlaufige Resonanzen, wie sie die Briider
Grimm in breiten Kreisen der Bevolkerung besonders in jingster Zeit er-
fahren. In Deutschland und Europa und dartber hinaus (zum Beispiel in
den USA, in Japan und Korea) ist seit rund 20 Jahren ein wachsendes In-
teresse an den Briiddern Grimm und vor allem an ihren Marchen zu beob-
achten. Von nicht wenigen Beobachtern wird inzwischen geradezu von
einem »Marchenboom« gesprochen.! Dieser dufSert sich in Deutschland
vielfaltig und vielerorts, insbesondere aber in Hessen: Hier gibt es Mar-
chenfestspiele, Marchenparks, Marchenhéuser, Marchenschlosser, ja ganze
Marchenstadte. Uberall in Hessen und daruber hinaus richtet sich das po-
pulare Interesse an den Briidern Grimm zuerst und vor allem auf die Mar-
chen. Es gibt die Freude an Marchenbiichern, Méarchenbuchillustrationen,



Marchen-CDs, Marchenfilmen. Die Werbung nutzt Grimms Mérchenfigu-
ren und Marchenmotive fur Konsumzwecke. Und nicht zuletzt setzt das
Tourismusmanagement in vielen Stadten, Regionen und Gemeinden auf
die Brider Grimm und auf so genannte Marchen-Destinationen.

Das Besondere der Ausstellung besteht darin, dass sie den allgemei-
nen Grimm- und Mérchenboom ins Zentrum der Aufmerksamkeit stellt. Es
gehtum die wissenschaftlich bisher kaum beachtete oder gering geschatzte
Grimm- und Marchen-Folklore: die alltaglichen, landlaufigen, breitenwirk-
samen, nicht selten fur kitschig, banal oder trivial erachteten Auflerungs-
formen der aktuellen Grimm-Begeisterung, wie sie sich in Phanomenen
der Volks-, Popular- und Massenkultur bis hin zur Spaf$- und Erlebnisge-
sellschaft auflert und vergegenstandlicht. Es geht um Grimm in Massen,
das heifdt vor allem um Marchen im Zeichen des Massengeschmacks und
Massenkonsums, der massenhaften Rezeption und Reproduktion. Dazu
gehoren insbesondere auch Grimm-Kommerz und Grimm-Events; denn
der aktuelle Marchenboom steht zweifellos stark im Zeichen von Kom-
merzialisierung und Eventisierung.

Ein solches Ausstellungsprogramm ist experimentell allein schon
deshalb, weil so etwas noch nicht vorgekommen ist. Im Zentrum bishe-
riger Ausstellungen zum Thema Grimm haben die beiden Manner und
ihre Werke gestanden, die Leistungen der Briidder Grimm fir Wissen-
schaft, Geistesleben und Politik in Hessen und Deutschland und daruber
hinaus.? Erinnert sei hier nur an die verdienstvollen Veranstaltungen an-
lasslich der 200. Geburtstage von Jacob und Wilhelm Grimm 1985 und
1986.% Erinnert sei auflerdem an die Dauer- und Sonderausstellungen im
Brider Grimm-Museum in Kassel, im Britder Grimm-Haus in Steinau und
im Historischen Museum Hanau (Schloss Philippsruhe).* Noch nie aber,
wenigstens nicht zentral und weitgreifend, ist die Popularitat der Briider
Grimm, sind Grimm-Folklore und Marchenboom Schwerpunktthema ei-
ner grofieren Ausstellung gewesen.’

Die Ausstellung »Grimmskrams & Marchendising« stellt erstmals
Gegenstande der populdren Grimm-Rezeption aufs Podest, ins Regal, in die
Vitrine: vor allem billige und aktuelle Phanomene eines sozusagen grim-
migen Massengeschmacks. Fast keines der Ausstellungsstiicke ist etwas
wert in dem Sinne, dass es etwa gegen Beschadigung oder Diebstahl hitte
versichert werden miissen. Die meisten Objekte kosten fast nichts, sind
umsonst oder fur nicht viel mehr als einen Euro an hessischen Grimm-
und Marchen-Statten oder sogar in Supermérkten zu haben. Bis auf wenige
Ausnahmen stammen alle Objekte aus aktuellen Zusammenhangen; sie

reprasentieren den gegenwartigen Mérchen-Boom. Gezeigt wird also kaum
Altes, kaum kunsthistorisch Schwerwiegendes, nicht einmal designerisch
Respektables, geschweige denn kunstlerisch Aufgehobenes (im Sinne etwa
von Objet trouvé oder Ready-made®). Thema der Ausstellung sind ganz
einfache aktuelle und meistens sehr durchschnittliche Phdnomene der
Grimm-Folklore, nichts Besonderes also, nichts Herausragendes, nicht
einmal eigentlich Kurioses oder Exotisches. Was gezeigt wird, reprasen-
tiert die Prasenz eines einfachen Prasens: die Gegenwart der Grimm-Folk-
lore in ihrer blofSen Gegenwirtigkeit und Anwesenheit — nicht mehr und
nicht weniger. Das besagt der Titel mit dem Wortspiel »Grimmskrams«:
Es geht um Krimskrams, der mit den Grimms zu tun hat. »Kram« oder ge-
doppelt »Krimskrams« ist laut Definition des Grimm’schen Woérterbuchs
eine wenig wertvolle Ware, billiges Zeug, Plunder, Trodel, wie er an offe-
nen Standen oder in Kramldden zu haben ist. Krimskrams, das ist Klein-
kram, wie er in Massen angeboten wird und von dem es auf Markten und
Jahrmarkten nur so wimmelt (»krimmelt«) und in dem man kramen und
»krimmen« kann. Krimskrams, das sind aber auch die geringen Dinge,
die Menschen im Alltag Vergnugen bereiten, »spielereien und kindereienc,
Geschenke und Andenken, allerlei Buntes, meistens Uberflussiges, aber
dennoch Attraktives und auch Fantastisches, worin »wir uns vergaffen
konnen«.” Mit anderen Worten: Krimskrams ist ein typisches Phanomen
der popularen Asthetik, und dementsprechend sind mit » Grimmskrams«
all die kleinen und gelegentlich auch groferen Dinge gemeint, die mit den
Brudern Grimm und ihren Marchen zu tun haben und an denen sich ein
breites Publikum erfreut.

Dazu gehoren zunachst private Vorlieben fiir die Briidder Grimm,
wie sie in Gestalt etwa von Gartenzwergarrangements in Vorgarten, von
Garagentorbemalungen oder in einem marchenhaften Heckenschnitt zum
Ausdruck kommen. Personlicher noch sind die kleinen Erinnerungen an die
Kindheit, die in Schachtelchen auf dem Dachboden oder zuunterst in Re-
galen aufgehoben werden und die oft mit den Bridern Grimm beziehungs-
weise mit Grimms Mérchen zu tun haben: Marchenbiicher, Bilderbogen,
Handpuppen, Plastikfiguren, boser Wolf, Prinzessin und Prinz, ganze Bas-
telsatze mit Schloss und Kutsche und dergleichen mehr. Aber auch sprich-
wortliche Redensarten, die man tagtaglich benutzt, haben ihren Ursprung
nicht selten in den Marchen der Bruder Grimm: »Hans im Gluck sein,
»in Saus und Braus leben«, »ein Aschenputtel sein«, »sich wie ein Rum-
pelstilzchen auffihren« usw. Und nicht zuletzt sind die Grimms und ihre
Mirchen vielerorts im 6ffentlichen Raum prasent: auf Strafenschildern,
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als Schulnamen. Zum »Grimmskrams« gehoren umfangreich und vielfal-
tig auch kommerzielle Dinge. Dafiir steht das Wortspiel »Marchendising«,
das das englische Wort fiir Ware beziehungsweise Verkaufsforderung (mer-
chandise, merchandising) mit den Mérchen in Verbindung setzt. Thema der
Ausstellung sind viele Phanomene, an denen die weit reichende Kommer-
zialisierung der Briuder Grimm und ihrer Marchen deutlich wird: Produkte
und Verpackungen der Lebensmittelindustrie und anderer Konsumgu-
terproduzenten; Broschuren, Prospekte, Flyer, wie sie vom Tourismus-
management in hessischen Stadten und Regionen alljahrlich in Massen
verteilt werden; » G[r]immicks« und andere Merchandising-Produkte, wie
sie vor allem entlang der Reise- und Erlebnisroute Deutsche Marchen-
strafse verschenkt oder verkauft werden. Zu diesem Grimm-Kommerz ge-
horen auflerdem Grimm-Events, Marchenfilme bis hin zu Verfilmungen
und Produkten der besonderen Art: Marchenerotik, Aschenputtel-Acces-
soires, Feenfetisch, marchenhafter Pornoplusch. Gezeigt wird somit auch
Billiges im Sinne von sittlich Leichtem.

Es handelt sich um eine ungewohnliche und experimentelle Aus-
stellung in dreierlei Hinsicht: Thema, Objekte, Zeit. Thematisiert wird
die Popularitat der Bruder Grimm; gezeigt werden Objekte des Massenge-
schmacks und der Erlebniskultur; aufSerdem handelt es sich um aktuelle
Kulturerscheinungen, die wenig Aussicht haben, nachhaltig in Erinnerung
zu bleiben. Was aber berechtigt und ermutigt zu dem Experiment, Zeit-
phanomenen eine Ausstellung zu widmen, die kurzlebig und moglicher-
weise vollig belanglos sind und spurlos voriber gehen werden? Was haben
uberhaupt Phinomene der Gegenwartskultur, noch dazu des Massenge-
schmacks und Massenkonsums im Museum oder in einer Ausstellung zu
suchen? Kritischer noch gefragt: Wird hier nicht ein leichtfertiger, billiger,
vergnugungsorientierter, kommerzieller Umgang mit den Britddern Grimm
auch noch leichtfertig gutgeheifSen und wissenschaftlich aufgewertet?

Seichtes, Leichtes oder Billiges beziehungsweise einfach Populares
und Massenhaftes auszustellen, das ist keineswegs jedermann recht und
billig. Am Massengeschmack und seinen ephemeren Phanomenen schei-
den sich die Geister, zumal wenn Ikonen der Hochkultur mit hineinge-
zogen werden.® In Anbetracht solcher Scheidungen erscheint es geboten,
ein paar Argumente an- und auszufithren, die fir eine Ausstellung spre-
chen, die auf Massen- und Erlebniskultur konzentriert ist. Im Folgenden
sei eine kurze Legitimation der Ausstellung gegeben, die an Theorien zur
Massen- und Erlebniskultur anschlieBt und die sich nicht zuletzt auf die
Bruder Grimm selbst berufen kann.

Wo sich Geister scheiden, da gibt es unterschiedliche Positionen. Die wis-
senschaftliche und weitere offentliche Diskussion tuiber Massenkultur ist
seit langem gepragt von sehr ambivalenten Urteilen: Auf der einen Seite
Ablehnung als banal, flach und hohl, als kommerzielle Verdummungsma-
schine?, auf der anderen Seite Sympathie bis hin zur Faszination fir das
Spielerische, Fantastische, Frohliche, fur das Unberechenbare, Wuchernde,
Widerstandige, ja Basisdemokratische der Massenkultur: Sie ist inzwischen
»respektiert selbst von der anspruchsvollsten Kritik«.! Und dieser Res-
pekt wird nicht zuletzt der enormen Vielfalt und immensen Tragweite von
Massenkultur und Massengeschmack in der heutigen Welt gerecht sowie
der Beobachtung, dass Grenzen zwischen E und U, Hochkultur und Po-
pularkultur kaum mehr klar zu ziehen sind.

Die Ausstellung bekennt sich zur Aufgeschlossenheit und auch
Sympathie far bestimmte Erscheinungen und Erzeugnisse der Massen-
kultur: far » Grimmskrams« bis hin zum »Marchendising«. Ausdricklich
werden auch kommerzielle Phanomene der Spaf8- und Erlebnisgesellschaft
nicht vorschnell als banal oder gar kulturlos denunziert, sondern in ih-
rer Vielfalt, Popularitat und aufgrund der Bedurfnisse eines breiten Pub-
likums ernst genommen. Eine solche vorbehaltlose und aufgeschlossene
Sichtweise auf Phanomene der Popularkultur hat tibrigens nicht zuletzt
mit dem fachgeschichtlichen Hintergrund einer Kulturwissenschaft wie der
Europaischen Ethnologie zu tun, die sich seit ihren Anfiangen als Volks-
kunde — zu deren Begrindung die Bruder Grimm mafgeblich beigetra-
gen haben — um die Erforschung der Volks-, Alltags- und Popularkulturen
kummert. Frihzeitig ist in diesen Untersuchungen thematisiert worden,
dass Volks- beziehungsweise Popularkulturen sich Phéanomene der Hoch-
kultur aneignen und einverleiben, diese nach eigenem Geschmack, eige-
nen Bedirfnissen, Vorstellungen und Interessen aufgreifen, umwandeln
und wieder hervorbringen. Und solche massenkulturellen Rezeptions-,
Reproduktions- und Transformationsprozesse, wie sie auch fur den popu-
laren Umgang mit den Briidern Grimm und ihren Méarchen typisch sind,
sind weniger als Banalisierungen und Trivialisierungen abgetan als viel-
mehr als Zeichen des »Volksvermogens«, als Beleg fur lebensweltlichen
Eigensinn, fur Fantasie, Erfindungs- und Gestaltungskraft breiter Bevol-
kerungsschichten gewtirdigt worden.!!

Dabei liegt der Reiz der Massenkultur und insbesondere der Erleb-
nis- oder Eventkultur moglicherweise gerade in ihrer blofen Aktualitat und
Einfachheit, woraus sich wiederum ihre Leichtigkeit erklaren mag. Kenn-
zeichnend fur die Massenkultur ist eben nicht der gleichsam casarische
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Anspruch, etwas fiir die Unsterblichkeit zu tun, einen Kulturbeitrag far
die Ewigkeit zu leisten oder das kulturelle Gedachtnis nachhaltig zu be-
eindrucken. An dergleichen Schwerwiegendem, Durablem, Eindrucks-
vollem ist Erlebniskultur nicht interessiert, im Gegenteil, die Gegenwart
ist ihr ureigenes Milieu und Medium, und auch deshalb verschleifsen ihre
Produkte meistens schnell. Sie sind gemacht fur den Augenblick, fur den
Moment des Genusses und Vergniigens. Material und Verarbeitung sind
billig im doppelten und dreifachen Sinne des Wortes: preiswert verfigbar
fiir jedermann, haltbar nicht langer als von heute auf morgen und womog-
lich gerade deshalb immer genau richtig zur Stelle, namlich dem jeweili-
gen Ereignis angemessen, passend zum Event — ein Begriff, der tbrigens
schon etymologisch (lat. eventus) nicht mehr verspricht als die Gunst und
den Genuss der Stunde.

Diese Fluchtigkeit der Massenkultur ist kulturkritisch einer Ge-
meinheit geziehen worden, welche die Massen um das betrugt, was sie
verspricht. Und in der Tat, bei aller Sympathie fur die Massen- und Erleb-
niskultur ist eine Grenze zu ziehen: Die Sympathie namlich so weit zu trei-
ben, dass etwa offenkundige Banalitdten nicht mehr als banal erkannt und
bezeichnet werden konnten, das hiefRe das kritische Unterscheidungsver-
mogen aufzugeben und damit die Moglichkeit einer avancierten, namlich
kritischen Sympathie. Diese schlief3t allerdings nicht aus, dass auch Bana-
litaten reizvoll sein konnen. Etwas ins Banale, Flache, Platte zu ziehen, das
hat nicht selten den Charme des Urkomischen, Kontrastiven und sogar Re-
nitenten. Um ein starkes Beispiel zu nennen: Heutiger Grimm-Kommerz
lasst im Vergleich dazu, was eine »volkische Wissenschaft« einst tiber die
Briider Grimm und ihre Marchen in Umlauf gesetzt hat, allemal aufatmen.
Ein blofes Vergniigen mag banal sein, aber Banalitat kann immerhin ver-
meintlich bodentiefe Botschaften unterlaufen und Ideologien lacherlich
machen, indem sie sie in den Bann des Banalen schlagt.'?

Dartiber hinaus: Moglicherweise besteht ein besonderer Reiz der
Massen- und Erlebniskultur gerade darin, dass sie sich sogar berechtig-
ter Kritik gegeniiber gleichgultig und resistent verhalt. Keine hochkultu-
relle, intellektuelle, kritische Kritik hat sie je wirklich irritieren konnen,
wahrend sie selbst in ihrem wilden Wuchern eine standige Irritation oder
Provokation fir die Kritik darstellt. In ihrer fortwihrenden Gleichgultig-
keit, Leichtsinnigkeit und Banalitat wie in ihrer Fluchtigkeit, Einfachheit
und auch Frohlichkeit ist Massen- und Erlebniskultur eine Herausforde-
rung fiir alles Schwerwiegende, Durable, Ernstgemeinte. Man kann sagen:
Thre Leichtigkeit beruht wesentlich mit auf Entlastung von Tiefgreifendem

wie Hochmogendem, und das heif$t auch: auf Entlastung von Kritik, zu-
mal einer pedantischen Kritik.

Massenkultur stellt Kritik auf die Probe: Mit immer wieder neuen
Wendungen und Wucherungen, wechselnden Erscheinungsformen, Uber-
raschungen und Unberechenbarkeiten entzieht sie sich der kritischen
Identifizierung und Dingfestmachung. Zumal eine Kritik, die sich im Al-
leinbesitz der Wahrheit wahnt, straft sie Luigen — wie tibrigens schon Jacob
Grimm erkannt hat: Das »kritische princip« verhalt sich »hochst unkri-
tisch«, wenn es nur »eine wahrheit« gelten lasst: seine eigene. Es igno-
riert dabei, »dasz es noch eine wahrheit gibt«."* Ignoranz ist demnach
das Wesensmerkmal einer nicht selbstkritischen, einer unkritischén Kri-
tik. Diese zeigt sich insbesondere in der Pedanterie, die, so Jacob Grimm,
darin besteht, »sich wie ein schulmeister [...] auf die gelehrte regel alles
einzubilden und vor lauter baumen den wald nicht zu sehen«.!* Auf die
Massenkultur iibertragen heifit das: Der Dschungel der Massenkultur hat
eine kritische Funktion fur die Kritik selbst: Was von dieser auf den Be-
griff »Banalitat« reduziert wird, erweist sich in Anbetracht des Dschungels
als viel komplexer. Erlebniskultur im Ganzen wie auch jedes Erlebnis im
Einzelnen stellt sich als uberaus vielfaltiges Geschehen dar. Der Reduk-
tion von Komplexitat im Zeichen von Kritik begegnet Massenkultur un-
kompliziert einfach mit der Prisenz von Komplexitit.

Dieser Komplexitat kann jedoch, gestiitzt auf neuere kulturtheore-
tische Ansitze, wenigstens eine starke gemeinsame Triebfeder zugrunde
gelegt werden. Ubertragt man Hans Ulrich Gumbrechts Gedanken tiber
»andersartige Verfahren der Nutzung unseres historischen Wissens«'> auf
Phanomene der Grimm- und Mirchen-Folklore, dann lasst sich sagen:
Der populare Umgang mit den Bridern Grimm und ihren Marchen zielt
vor allem auf eines ab: darauf, die historischen Personlichkeiten und die
fantastischen Marchenfiguren anschaulich zu machen, zu vergegenwarti-
gen, zu verlebendigen. Sie sollen hier und jetzt unmittelbar erlebbar, ge-
radezu anfassbar, dinglich und leiblich erfahrbar sein. Phanomenen der
Grimm- und Marchen-Folklore — all dem » Grimmskrams«, den Spielen, Re-
inactments, Auffuhrungen, Marchenparks, nachgebauten Marchenszenen,
Marchenschlossern, Kostiimierungen, Maskeraden etc. pp. —all diesem ist
eines gemeinsam: der Wunsch nach sinnlichem Erleben von Marchenwel-
ten, nach direktem Kontakt mit diesen Uberlieferungen und auch mit den
historischen Uberlieferern, den Briiddern Grimm.

Gerade auch am Beispiel der Grimm- und Marchen-Folklore wird
deutlich: Der Massen- und Erlebniskultur geht es um sinnliche, um gelebte
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Erinnerung. Es ist eine andere Form des kulturellen Gedachtnisses, die sich
an diesem Beispiel zeigt, namlich Erinnerung getragen von dem Wunsch,
in vergangene Welten gleichsam einzutauchen, ja sie »zu bertthren, zu
riechen und zu schmecken«.!® Das Gedachtnis der Massen- und Erleb-
niskultur besteht wesentlich auf der sinnlichen Seite von Erinnerung:
Veranschaulichung, Vergegenwartigung und Verlebendigung. Gumbrecht
hat fur andersartige Bedurfnisse und Verfahren der Erinnerung den Be-
griff »Prasenz« beziehungsweise »Verlangen nach Prasenz« gepragt. Das
meint eine Art und Weise der Erinnerung, die das Vergangene erscheinen
lasst, als sei es wieder da, wieder gegenwirtig, wieder prasent (»Re-Prasen-
tation«). Ubertragen auf die Erinnerungsformen der Massen- und Erleb-
niskultur heif8t das: Diese sind typischerweise bestrebt, » Prasenzeffekte«
auszulosen, »direkte Vergangenheitserfahrung« zu erméglichen, und das
heif3t hier: iiberlieferte Marchenwelten und die historischen Uberlieferer,
die Brider Grimm, zu verlebendigen.

Volks- und Massenkultur bevorzugt Erinnerungsformen diesseits
von intellektuellen Interpretationen und Begriffen. Das kulturelle Ge-
dachtnis der Massen- und Erlebniskultur bedient sich andersartiger Spei-
chermedien: theatralischer, ikonografischer und dinglicher Medien. Die
Grimm- und Mirchen-Folklore beruht vor allem auf auflersprachlichen
Ausdrucksformen, auf Formen, die fir weite Kreise der Bevolkerung ge-
rade wegen ihres sinnlichen, konkreten, lebendigen Charakters attraktiv
sind. Die Marchen werden erinnert, indem man sie auffithrt, sie bildlich
darstellt, ihre Figuren nachbildet. Der populire Umgang mit den Bru-
dern Grimm zeichnet sich also dadurch aus, dass er alle Sinne anspricht
und far das kulturelle Gedéchtnis in Anspruch nimmt. Geboten werden
Re-Prasentationen, die dem Wunsch nach konkretem Erleben vergange-
ner und fantastischer Welten entgegenkommen. Grimm in Massen — das
heiflt: Grimm zum Anfassen fiir jedermann.

Nicht nur aufgrund ihrer Komplexitat, sondern auch aufgrund ihrer
Konkretheit unterlaufen Phanomene der Massen- und Erlebniskultur im-
mer wieder ihre Kritik und vor allem den Banalitatsverdacht. Wer Grimm-
und Miarchen-Folklore schlicht und einfach als banal abtut, der ignoriert
pauschal die sinnliche Seite kultureller Uberlieferung beziehungsweise
die nicht primar sprachlichen Wissensspeicher. In ihrem Verlangen nach
unmittelbarem Erleben der Vergangenheit, nach Konkretion und Prasenz
stehen populare Erinnerungskulturen per se in Opposition zu einer Form
der Erinnerung, die sich auf sprachliche Interpretationen, Reflexionen und
Abstraktionen stitzt. Und diese Opposition, die vor allem Dinge, Bilder,

Auffihrungen als Erinnerungsmedien einsetzt, bildet nicht blofs einen
einfachen Gegensatz, sondern geradezu ein Widerlager und Korrektiv fur
die intellektuelle Geschichtsaneignung. Indem Popularkulturen auf Sinn-
lichkeit und Erlebnis aus sind, widerstreiten sie der begrifflich geordneten
Geschichtsauffassung und behaupten die Unmittelbarkeit und »Unbere-
chenbarkeit des Lebens« gegen alle historizistischen Berechnungen und
Ordnungen.'” In diesem Sinne halt auch Grimm- und Mérchen-Folklore
lebendige gegen papierene Moglichkeiten und Perspektiven von Erinne-
rung und Gedachtniskultur im Spiel. Nicht zuletzt bei Jacob Grimm selbst
findet sich eines der ersten kulturwissenschaftlichen Pladoyers fur diese
sinnliche Seite der Erinnerung, die dem historischen Bewusstsein (verstan-
den als begriffliche Aneignung »von oben herab«) entgegenwirkt. Nur wer
von »den dingen selbst« ausgehe, so Grimm, der erlange »lebendige ein-
sicht und erfahrung«, und diese Form der Einsicht und Erfahrung zeichne
sich eben gerade dadurch aus, dass sie das Vergangene nicht auf Bewusst-
sein und Begriffe festlege, sondern »bald niedere, bald hohere, meistens
aber unerwartete, unberechnete aussichten« gewinne.

Und noch ein letzter Aspekt der Massen- und Erlebniskultur sei an-
gefuhrt, um die legitimatorische Argumentationsfigur fur eine Ausstellung
uber »Grimmskrams & Mirchendising« zu komplettieren: das Phanomen
des Ephemeren. Ein Charakteristikum von Massen- und Erlebniskultur
ist, dass sie fur ihre Ausdrucksformen nicht den Anspruch auf dauerhafte
Geltung erhebt. Auch fur die Grimm- und Marchen-Folklore gilt: Sie ist
ebenso wandelbar wie fliichtig. Sie lisst sich nicht auf einmal gewonnene
Formen festlegen und verpflichten; sie verandert sich standig, sie wuchert,
und sie verschenkt ihren Reichtum an den Augenblick. Hans Ulrich Gum-
brecht hat von der Unberechenbarkeit und von der Augenblicksstruktur
des Erlebens gesprochen: Ob ein Erlebnis eintritt, das ist vollig unbere-
chenbar, das lasst sich weder auf Bedingungen von Zeit, Raum und Kon-
text noch auf eine spezifische kulturelle Aulerungsform festlegen — das
geschieht im Augenblick, im Modus plétzlicher und punktueller Gegen-
wartigkeit, sozusagen im absoluten Hier und Da, im Nu." Keine kultu-
relle Form kann das Eintreten eines Erlebnisses garantieren, deshalb bilden
Fluchtigkeit und Wandelbarkeit eine Voraussetzung der Erlebnisfahigkeit.
Nicht die Erhaltung der Form, nur die Gegenwart zahlt beziehungsweise
die Gegenwartigkeit und Anwesenheit, die Vergegenwartigung und Verle-
bendigung einer historischen Erfahrung: Prasenz im Préasens.

Zusammenfassend gesagt: Grimm in Massen auszustellen erscheint
gerechtfertigt, und zwar nicht trotz, sondern gerade wegen der Einfachheit,
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Billigkeit und Banalitat von Massenkultur, nicht trotz, sondern gerade we-
gen ihrer Aktualitat, Gegenwartigkeit, Zeitgemafheit, nicht trotz, sondern
gerade wegen ihrer Fluchtigkeit, Leichtigkeit, ephemeren Phanomenali-
tat. Denn diese Eigenschaften bilden die Bedingung der Moglichkeit, eine
Wirklichkeit zu erfahren, die »elementarer ist als das dem Bewusstsein,
der Sprache und den Begriffen unmittelbar Zugangliche«.? Grimm- und
Mirchen-Folklore steht somit far andersartige Erinnerungsbedurfnisse, far
ein »andersartiges Verfahren der Nutzung unseres historischen Wissens,
fur eine in den Kulturwissenschaften und insbesondere in der Geschichts-
wissenschaft lange »unterschatzte (wenn nicht gar verdrangte) sinnliche
Seite der historischen Erfahrung«.”! Die Ausgangsfrage, ob Massen- und
Erlebniskultur tiberhaupt ausstellungswiirdig sei, verschiebt sich somit
auf die Frage, wie denn Massen- und Erlebniskultur tiberhaupt ausstell-
bar sei. Lasst sich Prasenz tiberhaupt re-prasentieren?

Der Versuch dazu, den diese Ausstellung unternimmt, geht von der
»Faszination fur Eindrucke der Dingunmittelbarkeit« aus.?? Die Dinge
sind es, die Objekte, die den Anknipfungspunkt bilden. Im komplexen
Netzwerk der Grimm-Folklore bis hin zum Grimm-Kommerz bilden die
Dinge gewissermaflen Hohepunkte beziehungsweise Knotenpunkte, an
denen Erlebnisqualititen besonders hervortreten, sich verdichten, mate-
rialisieren, objektivieren. Der Grundgedanke der Ausstellung ist, Objekte
als Knotenpunkte zu verstehen, denen die Popularitit der Briuder Grimm,
wie sie heute in Erscheinung tritt, gewissermafSen innewohnt, worin sie
gespeichert und aufgehoben ist. In diesem Sinne wird in der Ausstel-
lungstheorie davon gesprochen, dass Dinge eine Energie enthalten und
ausstrahlen, eine Wirkung austuben, die auf ihren Herkunftskontext, ihr
Kraftenetz zurickweist.?®

Die Ausstellung »Grimmskrams & Mirchendising« verfolgt eine
Ausstellungsstrategie, die den Dingen (Ausstellungsobjekten) zutraut,
mehr aussagen und vermitteln zu konnen, als Interpretationen, Begriffe,
Texte es vermogen. Die Theorie des Erlebnisses findet sich somit im Aus-
stellungskonzept wieder, indem mit den Objekten eine Zuwendung zum
Konkreten, Sinnlichen, Materiellen herausgefordert und eine Wirklichkeit
diesseits der Texte angesprochen wird. Mit der Materialitit der Objekte,
ihrer Anschaulichkeit und Prasenz, mag wiederum eine aulersprachliche,
aufSerbegriffliche Dimension der Erfahrung korrespondieren. Primares Ziel
der Ausstellung ist es also, ein »Ort der Anschaulichkeit«, ein »Ort sinn-
licher Erlebnisse« zu sein.?* Gehofft wird darauf, dass die Objekte zu spii-
ren geben, was in ihnen steckt, was sich in ihnen verdichtet hat.

Arrangement und Inszenierung konnen diese Wirkung unterstiitzen oder
verstirken, zugleich aber machen sie ein Dilemma jeder Ausstellung deut-
lich: Aus ihren Kontexten herausgeloste Dinge (in diesem Fall: » Grimms-
krams«) konnen nur mehr auf diese Zusammenhange verweisen und ihre
Erlebnisqualitidten nur mehr andeuten. Um sie ausstellen zu konnen, muss
eine Ausstellung ihre Objekte zwangslaufig auswéhlen, vereinzeln, isolie-
ren. Damit aber verlieren die Dinge ihren Hintergrund, ihr Milieu, ihr Le-
bensumfeld, ihr Kraftfeld, wodurch sie gleichsam zu Larven, zu Masken
ihrer selbst erstarren. Arrangement und Inszenierung versuchen, dieses
Problem zu mildern, indem sie Objekte in Beziehung setzen, sie gewis-
sermafSen miteinander kommunizieren lassen, Kraftfelder rekonstruieren.
Das kann jedoch im Vergleich mit der vormaligen komplexen Wirklichkeit
der Dinge nur sehr begrenzt gelingen: Ausstellungen reduzieren Komple-
xitat. Andererseits eroffnet die Herauslosung der Objekte, ihre Isolierung
und Neukombination, recht spannende Moglichkeiten. Es kann sozusa-
gen ein Mehrwert erzielt werden: Es kann reflektiert, kommentiert, kriti-
siert werden. Ausstellungen reflektieren und kommentieren das, was sie
ausstellen. Das tun sie konventionell mittels Texten; sie konnen das aber
auch performativ tun: mittels Installationen, Arrangements, Inszenierun-
gen. Solche Objektprasentationen streben an, Uberlegungen der Ausstel-
lungsmacher nonverbal, visuell, materiell zu kommunizieren: Angestrebt
werden Reflexionen, die selbst einen Erlebnischarakter haben. Es geht der
Ausstellung »Grimmskrams & Marchendising« also darum, ein erleben-
des Nachdenken tuber Phianomene der Erlebniskultur, der Grimm-Folk-
lore bis hin zum Grimm-Kommerz zu ermoglichen. Auch deshalb setzt
die Ausstellung weniger auf Texte als vielmehr auf Objektarrangements,
auf Uberlegungen und Stellungnahmen, die durch Inszenierung der Dinge
zum Ausdruck gebracht werden.

Gegenwartige Kulturerscheinungen auszustellen bedeutet, dass
eben auch Gegenwart kommentiert wird. Museen und Ausstellungen
sind »Orte der Selbstbeobachtung moderner Gesellschaften«.” Sie bil-
den gleichsam ein Echo fur die Wirklichkeit, die sie zu reprasentieren su-
chen, einen Spiegel, in den man blickt, um sich niher kennenzulernen
— als beduirfe die Wirklichkeit immer auch einer anderen, einer reflexiven
Wirklichkeit, an der sie sich kliren und auch messen kann. Es ist nicht
dasselbe wie die Wirklichkeit, was im Spiegel einer Ausstellung erscheint.
Insofern sind Ausstellungen immer auch »Bedeutungsgenerierungs- und
Bedeutungsvermittlungsmaschinen«.? Sie interpretieren (und sei es erleb-
nishaft) die Wirklichkeit und geben ihr eine Bedeutung, die so noch nicht
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sichtbar war. Und das ist, so konnte man meinen, von der Wirklichkeit
selbst so gewollt, um sich klarer und scharfer selbst sehen zu konnen.

Die Chance einer Ausstellung wie » Grimmskrams & Mirchendi-
sing« besteht deshalb gerade auch im Abstand, in der Distanz von der Wirk-
lichkeit, ja in ihrer Verfremdung. Museen und Ausstellungen sind auch
eine »Schule des Befremdens«.”” In einer Ausstellung, so kann man dieses
Diktum deuten, wird die Wirklichkeit sich selbst fremd, um besser erkannt
werden zu kénnen. Und nicht zuletzt wollen die Ausstellungsmacher die-
ses Befremden absichtlich auslosen: Staunen, Aha-Erlebnisse, Noch-nie-
so-driiber-nachgedacht-Effekte provozieren. Und selbstverstandlich geht
es bei aller Sympathie und Faszination fur Produkte der Grimm-Folklore
bis hin zum Grimm-Kommerz auch um Kritik. Museen und Ausstellun-
gen sind auch ein »Ort der Gegendiskurse«?, wo kritische Lernprozesse
angeregt werden, wo sozusagen mit Irritation gegen Irrtimer, mit Verfrem-
dung gegen Entfremdung angegangen wird.

Die Ausstellung »Grimmskrams & Marchendising« mochte indes
keinesfalls etwa in eine banale Banalitatskritik zurtuckfallen, sondern »Po-
sitionen in der Nahe zu allem Materiellen oder doch wenigstens zu allem
Konkreten in Anspruch nehmen«.” Das heifdt die Ausstellung mochte die
Dinge mit Hilfe der Dinge, Grimm in Massen mit massenhaften Grimmpro-
dukten kommentieren: Kritik als Erlebnis, wenigstens aber als Anspruch,
Verfremdung und Befremden nicht »ausschliefSlich tiber Bewusstsein, In-
terpretation und Sinn« zu bewirken, sondern tber »Eindriicke der Ding-
unmittelbarkeit«. Die Ausstellung versteht sich als Reflexionsort diesseits
eindeutiger Deutungen und griffiger Begriffe. In diesem Sinne versucht die
Ausstellung, die Spannung zwischen Faszination und Kritik am » Grimms-
krams & Marchendising« zu halten.

Mit diesem Spannungsbogen kann die Ausstellung abermals an
Intentionen ihrer Namenspatrone anknipfen. Denn die Brider Grimm
selbst haben den ambivalenten Charakter von »offentlichen Belustigun-
gen, Spielen u. Festen« thematisiert.*® In jungen Jahren haben sie oft und
bis ins Alter gelegentlich ihre Freude an »offentlichen Aufziigen, Umgan-
gen, Tanzen und Vermummungen« bekundet.! Und diese Freude war
keineswegs etwa nur dem hehren wissenschaftlichen Ziel teilnehmender
Beobachtung geschuldet, sondern sie war eine Freude an der Teilnahme.
Der Student Jacob Grimm ist als famoser und rasanter Tanzer bekannt; er
treibt sich auf Volksfesten und Tanzboden in Kassel, Marburg, Hanau und
Steinau herum und berichtet: »Hier habe ich sehr vielen SpafS«. Und in
Erwartung des nachsten Events ruft er aus: »Heisa!! [...] Da gibt’s wieder

Vergnuigen. «** Zugleich aber lasst sich Jacob Grimm nicht mit jedem Ver-
gnugen abspeisen. Seine Kritik richtet sich zwar typischerweise gegen die
Banalitat solcher Massenveranstaltungen, aber sie tut es in besonderer
Weise, namlich mit den ureigenen Maf3staben des Erlebens selbst. Faszi-
niert zeigt sich Jacob Grimm — man hore und staune — vom Boxsport, sogar
far Schl4gereien auf Volksfesten hat er etwas tbrig: »o wie sehr wiinschte
ich dabei gewesen zu seyn«. Mit Begeisterung malt er sich das Erlebnis
aus: »der liebliche Anblick staubumwallter Kdémpfer, »das stifSe Gerdusch
boxender Fauste und zur Erde sinkender Lasten«.*® Ein massenkulturel-
les Erlebnis, so gibt Grimm zu verstehen, muss mindestens einem Kri-
terium standhalten: Es muss ein echtes sein, am liebsten ein mitreifSend
asthetisches. Schon soll der Staub aufwallen, sinnlich Leib auf Leib pral-
len, elegant noch die Last zur Erde sinken. Hans Ulrich Gumbrecht hat am
Beispiel des Ballsports von schonen Spielziigen, gelungenen Kombinatio-
nen, virtuosen Performances gesprochen, worin der asthetische Reiz der
Massen- und Erlebniskultur bestehe.>* Das Unvergnigliche am Volksver-
gnugen ware demnach der Mangel an Spannung und an schonen Spielzii-
gen. Mit den Worten Jacob Grimms: »Strohkopfiaden behagen mir nicht,
uberhaupt alles, was in das Fade einschlagt«.?

Das Kriterium zur Beurteilung eines volks- beziehungsweise mas-
senkulturellen Events besteht nach Grimm keineswegs in hochkulturellen
Normen und Anspruchen, sondern in einem MafSstab, der der Volks- und
Popularkultur selbst entspricht und gerecht wird: MafSstab und auch An-
zeichen fur Banalitat ist ganz einfach ein Gefihl — Langeweile. Wilhelm
Grimm »graut« geradezu »vor der Langeweile [...], die man gewohnlich
im grofSen Gedrange der Menschen empfindet«.* Verursacher des Faden
und Langweiligen aber sind einerseits Veranstalter, die es nur »auf eine
frappante Effect machende Manier abgesehen haben«, andererseits dieje-
nigen Leute, die »nur auf larmende Auftritte« aus sind.*”

Dieser Kritik ist deutlich anzumerken, woher sie stammt: aus ent-
tauschter Faszination. Die Kritik, die die Brtiider Grimm tiben, verhilt sich
»offentlichen Belustigungen, Spielen u. Festen« gegentiber sozusagen so-
lidarisch; sie setzt namlich erst dann und da ein, wo diese ihr ureigenes
Versprechen unterbieten oder brechen. Das Versprechen eines Erlebnis-
ses ist der MafSstab, an dem die Erlebniskultur zu messen ist: Ist es kurz-
weilig, spannend? Kommt Freude auf? Gibt es faszinierende Momente?
Faszination und Langeweile, Sympathie und Kritik — auch die Ausstel-
lung »Grimmskrams & Mirchendising« versucht, diesen Spannungsbo-
gen zu schlagen.

19



20

Einige Erlauterungen seien noch zum Hintergrund und Rahmen der Aus-
stellung gegeben: Das Projekt ist nicht nur von Seiten der Philipps-Univer-
sitat Marburg, sondern auch von Seiten des Hessischen Ministeriums fiir
Wissenschaft und Kunst (HMWK) sowie von Seiten zahlreicher externer
Forderer unterstiitzt und hilfreich begleitet worden. Diese vielfaltige Forde-
rung hat nicht zuletzt seinen Grund darin, dass die UNESCO am 17. Juni
2005 die Kasseler Handexemplare der Kinder- und Hausmdrchen der Bri-
der Grimm zum »Memory of the World« (Weltdokumentenerbe) erklart
hat.*® Um namlich diese Auszeichnung publik zu machen und fur wissen-
schaftliche, kulturelle und 6konomische (vor allem touristische) Zwecke
im Bundesland Hessen zu nutzen, hat das HMWK im Winter 2005/06
die Imagekampagne »Hessen — Land der Brider Grimmc« ins Leben ge-
rufen und Mittel bereitgestellt.® Vor diesem Hintergrund hat das HMWK
in wissenschaftlicher Hinsicht der Philipps-Universitat Marburg und dem
dortigen Institut fir Europaische Ethnologie/Kulturwissenschaft den Auf-
trag erteilt, grundlegende Informationen uber die »Popularitat der Brader
Grimm in Hessen« einzuholen und zu untersuchen, inwieweit die Bedeu-
tung der Briider Grimm und ihrer Arbeiten im 6ffentlichen Bewusstsein
breiter Bevolkerungskreise verankert ist und wie sich dieses Bewusstsein
aufBert und auswirkt.

Der Auftrag des HMWK umfasste zwei Teile: Einerseits sollte die Po-
pularitat der Brider Grimm in Hessen fur die vergangenen rund 100 Jahre
bis heute in Gestalt eines Forschungsprojektes untersucht werden. Diese
Forschungsarbeit ist mit einem umfangreichen Forschungsband abge-
schlossen worden, der parallel zu diesem Ausstellungskatalog erscheint.*
Andererseits sollte besonders die gegenwirtige, aktuelle Popularitat der
Briider Grimm in Gestalt einer grofSeren Ausstellung dokumentiert wer-
den, wofiir das HMWK ebenfalls Mittel zur Verfugung gestellt hat. Ex-
terne Sponsoren haben weitere Mittel hinzugefiigt. Die Ausstellung ist in
Gestalt eines studentischen Lehr- und Forschungsprojektes verwirklicht
worden, und dieses studentische Engagement hat erheblich zu ihrem un-
gewohnlichen und experimentellen Charakter beigetragen.

Ein wichtiger Bestandteil der Ausbildung im Fach Europiische Eth-
nologie/Kulturwissenschaft an der Philipps-Universitat Marburg ist das
Ausstellungs- und Museumswesen, und die Ausbildung fir diese Berufs-
bereiche erfolgt vor allem in Form von praxisorientierten Projektsemina-
ren. Im Rahmen einer solchen Veranstaltung lernen die Studierenden alle
Schritte des Ausstellungmachens kennen und umzusetzen: von der Ideen-
sammlung und Ausstellungstheorie tber die Planung und Konzeption

bis hin zum Design und zur Durchfithrung, einschlieflich Katalog, Eroff-
nungs- und Schlussveranstaltungen, Begleitprogramm, Angebot an Fuh-
rungen bis hin zur Aufsichtsfithrung. Die Ausstellung und der Katalog sind
Ergebnis eines solchen Projektseminars, das tber drei Semester (Winter
2007/08, Sommer 2008 und Winter 2008/09) am Institut fur Européische
Ethnologie/Kulturwissenschaft unter Beteiligung von nicht weniger als 60
Studierenden stattgefunden hat.

Fur das Ausstellungsprojekt konnte die in Marburg ausgebildete
und jetzt in Berlin tatige Ausstellungsmacherin Julia Franke, M.A., als
Koordinatorin gewonnen werden. Sie hat zusammen mit dem Projektlei-
ter die studentische Arbeit, das Konzept, die Organisation und die Durch-
fihrung der Ausstellung koordiniert sowie die studentischen Beitrage zu
diesem Katalog redigiert. In einem eigenen Beitrag erlautert sie das Ge-
samtkonzept der Ausstellung: Intentionen, Aufbau, Design. Es folgen die
Beitrage der einzelnen studentischen Arbeitsgruppen, die die von ihnen
entworfenen und betreuten Ausstellungsarrangements und die zugrunde
liegenden Konzeptionen vorstellen. Die jeweils rund zehnseitigen Bei-
trage sind nach einem gemeinsamen Leitfaden erstellt worden, bekunden
aber auch Eigenstandigkeit und Unterschiede im Zugang zu den Materi-
alien, bei der Rezeption von Ausstellungstheorien sowie im Hinblick auf
die Konzeption und Durchfithrung des Programms. Diese Unterschiede
entsprechen der Komplexitat des Ausstellungsthemas und sind deshalb
gewollt. Zugleich sorgen der gemeinsame Leitfaden und die gemeinsame
gedankliche Grundorientierung fir die Koharenz der Ausstellung als Ge-
meinschaftsprojekt.

Die Dankbarkeit der Ausstellungsmacher ist grofs und vielseitig.
Der Dank gilt zuerst dem Hessischen Ministerium fur Wissenschaft und
Kunst, das das Projekt mit einer grofSziigigen Finanzierung ermoglicht hat.
Der Dank gilt der Stadt Marburg, insbesondere der Leitung des Kulturam-
tes, Karin Stichnothe-Botschafter und Dr. Richard Laufner, die das Ausstel-
lungsprojekt mit Rat und Tat und Mitteln unterstitzt haben, nicht zuletzt
durch Bereitstellung reprasentativer Raumlichkeiten (Marburger Rathaus,
Briider Grimm-Stube). Der Dank gilt dem Marburger Haus der Romantik
e.V, insbesondere Frau Prof. Dr. Marita Metz-Becker, die es ermoglicht
hat, dass ein Teil der Ausstellung in diesem Haus gezeigt werden kann. Der
Dank gilt dem Prasidium der Philipps-Universitiat Marburg, das mit tech-
nischer Hilfe und Mitteln aus dem Kuhlmann-Fonds und dem Sparkas-
sen-Fonds zum Gelingen des Projektes beigetragen hat. Der Dank gilt der
Industrie- und Handelskammer Kassel (IHK-Initiative UNESCO-Welterbe)
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fur die groSzugige Unterstutzung. Vor allem aber gilt der Dank allen Biir-
gerinnen und Burgern, Unternehmen und Institutionen, die das Marbur-
ger Forschungs- und Ausstellungsprojekt durch bereitwillige Auskinfte
und durch Uberlassung von Materialien und Ausstellungsgegenstianden
unterstiitzt haben. Nicht zuletzt gilt der Dank der Briider Grimm-Schule
in Marburg fur die Beteiligung mit einem eigenen Schiiler-Projekt. Die
zahlreichen Unternehmen, die die Ausstellung dankenswerterweise unter-
stittzt haben, indem sie ihr Ausstellungsstucke iiberlassen haben, finden
sich am Ende des Katalogs aufgelistet. Der besondere Dank des Projektlei-
ters gilt der Mitarbeiterin und Mitherausgeberin, Julia Franke, M.A., und
den Studierenden, die gemeinsam mit Fleif$ und Ideenreichtum das Ge-
lingen der Ausstellung ermoglicht haben.

Marburg, im Herbst 2008

Harm-Peer Zimmermann

~

w

~

Vgl. Alpha-Forum-extra: »Die Welt der Méarchen: Harry Potter statt Gebrader Grimm.
Ellis Kaut, Dr. Rainer Wehse, Sabine Raile im Gesprach mit Hannelore Fischer, 2005«.
Unter: www.br-online.de/download/pdf/alpha/extra/extra_maerchen.pdf (eingesehen
am 12. August 2007); Horn, Katalin: »Uber das Weiterleben der Mérchen in unserer
Zeit.« In: Marchenstiftung Walter Kahn (Hg.): Die Volksmdrchen in unserer Kultur. Be-
richte iiber Bedeutung und Weiterleben der Mdarchen. Frankfurt am Main 1993, S. 25-72;
Roth, Diether: Mdrchen und Mdrchenforschung in Europa. In: Ebd., S. 22-24.

Vgl. zum Beispiel: Von Hessen nach Deutschland. Wissenschaft und Politik im Leben
und Werk der Briider Grimm. Bearbeitet von Bernhard Lauer. Ausstellung in der Ver-
tretung des Landes Hessen beim Bund. Bonn 19.01. bis 16.02.1989. Kassel.

Vgl. Ausstellungskataloge im Auftrag der Veranstaltungsgesellschaft 200 Jahre Briider
Grimm. Kassel 1985; Bd. 1: Die Briider Grimm. Dokumente ihres Lebens und Wirkens,
hg. von Dieter Hennig und Bernhard Lauer; Bd. 2: Ludwig Emil Grimm 1790-1863.
Maler, Zeichner, Radierer, hg. von Ingrid Koszinowski und Vera Leuschner; Bd. 3/1:
Die Briider Grimm in ihrer amtlichen und politischen Tatigkeit, Ausstellungskatalog,
hg. von Hans Bernd Harder und Ekkehard Kaufmann; Bd. 3/11: Die Briider Grimm in
ihrer amtlichen und politischen Tadtigkeit, Aufsitze, hg. von Hans Bernd Harder und
Ekkehard Kaufmann.

Vgl. Hock, Sabine: Grimms Hessen. Ein literarischer Reisefihrer auf den Spuren der
Briider Grimm. Frankfurt am Main 2007.

Allerdings hat es Ausstellungen beziehungsweise Sonder- und Teilausstellungen zum
Hanauer Bruder Grimm-Denkmal, zur Bedeutung der Grimms im Schulunterricht
(Schulbticher, Schulwandbilder, Schulaufsatze), zu Marchenillustratiorien und Ahn-
lichem gegeben, worin sich zweifellos die Popularitat der Brider Grimm widerspie-
gelt. Vgl. zum Beispiel: Schaffer, Richard: Die Geschichte des Nationaldenkmals der
Briider Grimm. Katalog zur Ausstellung des Historischen Museums Hanau. Brachtal
1985; Lauer, Bernhard (Hg.): Die Marchenwelt der Briider Grimm. Illustrationen aus
zwei Jahrhunderten. Eine Ausstellung des Bruder Grimm-Museums Kassel im Goethe-
Institut Thessaloniki 16.05. bis 13.07.1997. Thessaloniki 1997.

Das Objet trouvé ist ein vorgefundener Gebrauchsgegenstand aus dem Alltag, wenn
nicht gar aus dem Alltagsmull, der in ein Kunstwerk integriert wird. Das Ready-made
radikalisiert dieses Programm: Es handelt sich um einen Alltagsgegenstand, der ohne
weitere kiinstlerische Bearbeitung zum Kunstwerk erklart und ausgestellt wird.

Grimm, Jacob; Wilhelm Grimm: Deutsches Worterbuch. Bd. 11. [1873 als Bd. 5]. Min-
chen 1999, Sp. 1985-1991, 2313f.

Eine typische Reaktion des gebildeten Publikums, wie sie der Kultursoziologe Pierre
Bourdieu beschrieben und analysiert hat, ist die spontane Ablehnung, ja der Ekel in
Anbetracht von vermeintlich »minderwertigen, grobschlichtigen, vulgaren, kaufli-
chen« Gegenstanden und Vorlieben des »popularen Geschmacks«. Mit Widerwillen
und Abscheu reagiert der feinere Geschmack besonders dann, wenn der Massen-
geschmack in einen bildungsbirgerlich eingefriedeten Bereich vordringt und dort
gleichsam wildert, was distinktiv den Verdacht auslost, hier werde ein hehres Bil-
dungsgut in eine Dutzendware verwandelt. Vgl. Bourdieu, Pierre: Die feinen Unter-
schiede. Kritik der gesellschaftlichen Urteilskraft [1979]. Frankfurt am Main 1987,
S. 27, 24; Die Grimms, herabgebracht auf niederstes Niveau. Ist so ein Kitsch oder
Schrott einer Ausstellung wert? Vgl. auch: Maase, Kaspar: Grenzenloses Vergniigen.
Der Aufstieg der Massenkultur 1850-1970. Frankfurt am Main 1997.
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® Vgl. klassisch: Horkheimer, Max; Theodor W. Adorno: Dialektik der Aufklarung. Phi-
losophische Fragmente [1944]. Frankfurt am Main 1988, S. 128-176.

1 Maase 1997 (wie Anm. 8), S. 2.

" Vgl. exemplarisch: Meier, John: Kunstlieder im Volksmunde. Halle 1906. Vgl. die Gegen-
position im Anschluss an Nietzsches Uberlegungen zur stumpfen Masse (»Herde«):
Naumann, Hans: Grundziige der deutschen Volkskunde. Leipzig 1922.

12 In diesem Sinn haben nicht zuletzt Horkheimer/Adorno (wie Anm. 9, S. 150f.) den
»glucklichen Unsinn« gerechtfertigt.

'3 Grimm, Jacob: »Gedanken wie sich die Sagen zur Poesie und Geschichte verhalten«
[1808]. In: Ders.: Kleinere Schriften. Bd. 1. 2. Auflage. Berlin 1879, S. 400-404, hier:
$.403.

4 Grimm, Jacob: »Uber das Pedantische in der deutschen Sprache. Vorgelesen in der
offentlichen Sitzung der Akademie der Wissenschaften am 21. Oktober 1847«. In:
Ders. 1879 (wie Anm. 13), S. 328-374, hier: S. 329.

!> Gumbrecht, Hans Ulrich: 1926. Ein Jahr am Rand der Zeit. Frankfurt am Main 2003,
S. 459.

16 Ebd., S. 466f., 10-13.
7 Vgl. ebd., S. 10-13, 455f.

'® Grimm, Jacob: »Uber die Alterthimer des deutschen Rechts. Antrittsvorlesung, ge-
halten in Berlin am 30. april 1841. Manuscript«. In: Ders.: Kleinere Schriften. Bd. 3.
Berlin 1890, S. 545-551, hier: S. 548, 546. Vgl. dazu: Zimmermann, Harm-Peer: »Die
Sterntaler. Ein Mérchen der Briidder Grimm, gelesen als handfestes Politikum in kon-
tingenztheoretischer Rahmungx«. In: Zeitschrift fiir Volkskunde 97/2001, S. 67-94.

' Vgl. Gumbrecht, Hans Ulrich: Lob des Sports. Frankfurt am Main 2005. Vgl. uber-
einstimmend, aber auf die Hochkultur konzentriert: Bohrer, Karl Heinz: Plotzlich-
keit. Zum Augenblick des dsthetischen Scheins [1981]. Mit einem Nachwort von 1998.
3. Auflage. Frankfurt am Main 1998.

¥ Gumbrecht, Hans Ulrich: »Diesseits des Sinns. Uber eine neue Sehnsucht nach Sub-
stantialitiat«. In: Merkur 677/678 (2005), S. 751-761, hier: S. 752.

2 Gumbrecht 2003 (wie Anm. 15), S. 459, 466.

2 Vgl. Gumbrecht 2005b (wie Anm. 20), S. 757. In ausstellungstheoretischer Hinsicht:
Korff, Gottfried: 13 Dinge. Form — Funktion — Bedeutung. Stuttgart 1992, S. 8; Scholze,
Jana: Medium Ausstellung. Lektiiren musealer Gestaltung. Bielefeld 2004, S. 147.

2 Vgl. fuhrend: Korff, Gottfried: »Vom Verlangen, Bedeutungen zu sehen«. In: Bors-
dorf, Ulrich; Heinrich Theodor Gritter; Jorn Rusen (Hg.): Die Aneignung der Vergan-
genheit. Musealisierung und Geschichte. Bielefeld 2004, S. 81-103, hier: S. 86, 89f.

# Vgl. Kostlin, Konrad: »Das Museum zwischen Wissenschaft und Anschaulichkeit.
Zum Verhaltnis von Recherche und Préasentation«. In: Scharfe, Martin (Hg.): Museen
in der Provinz. Strukturen, Probleme, Tendenzen, Chancen. Tubingen 1982, S. 47-60,
hier: S. 47; Korff, Gottfried: Museumsdinge: Deponieren — Exponieren. Koln, Weimar,
Wien 2002, S. 174.

» Korff 2002 (wie Anm. 24), S. 169f.

% Korff 2004 (wie Anm. 23), S. 83.

7 Sloterdijk, Peter (1989): »Museum. Schule des Befremdens«. In: Frankfurter Allge-
meine Zeitung Magazin 17.03.1989, S. 62.

* Kostlin 1982 (wie Anm. 24), S. 54. Vgl. auch Korff 2002 (wie Anm. 24), S. 169.
** Gumbrecht 2005b (wie Anm. 20), S. 752. Nachfolgende Zitate: Ebd., S. 752, 757.

*® »19.07.1809, Jacob Grimm an Wilhelm Grimmy. In: Rolleke, Heinz (Hg.): Briefwech-
sel zwischen Jacob und Wilhelm Grimm. Teil 1: Text. Stuttgart 2001, S. 147149, hier:
S. 148.

> Ebd., S. 147-149, hier: S. 148. Jacob Grimm 1843. In: Gerstner, Hermann: Die Brii-
der Grimm. Thr Leben und Werk in Selbstzeugnissen, Briefen und Aufzeichnungen. Eben-
hausen bei Muinchen 1952, S. 260-262, hier: S. 262.

*? »06.10.1804, Jacob Grimm an Paul Wigand«. In: Stengel, Edmund Ernst (Hg.): Briefe
der Briider Grimm an Paul Wigand. (= Private und amtliche Beziehungen der Briider
Grimm zu Hessen. Bd. 3). Marburg 1910, S. 24-37, hier: S. 36. »10.10.1802, Jacob
Grimm an Paul Wigand«. In: Ebd., S. 19-24, hier: S. 20.

» »10.10.1802, Jacob Grimm an Paul Wigand«. In: Stengel 1910 (wie Anm. 32),
S.19-24, hier, S. 19f.

3 Gumbrecht 2005a (wie Anm. 19), S. 125ff.

3 Jacob Grimm 1802, zit. n.: Hock, Alfred: »Die Briidder Grimm als Studenten in Mar-
burg«. In: Hessische Bldtter fiir Volkskunde 54/1963, S. 67-96, hier: S. 71.

*¢ Wilhelm Grimm an Jenny von Droste-Hulshoff. In: Briefwechsel zwischen Jenny von
Droste-Hiilshoff und Wilhelm Grimm. Nachdruck der Ausgabe von 1929. Minster
1978, S. 134-135, hier: S. 134.

%7 »27.04.1819, Jacob Grimm an Carl Friedrich von Savigny«. In: Schoof, Wilhelm (Hg.):
Briefe der Briider Grimm an Savigny. Aus dem Savignyschen NachlaR herausgegeben in
Verbindung mit Ingeborg Schnack. Bielefeld 1953, S. 278-282, hier: S. 278; »Januar
1810, Jacob Grimm an Carl Friedrich von Savigny«. In: Ebd., S. 83-85, hier, S. 84f.

% Vgl. »Memory of the World: General Guidelines to Safeguard Documentary Herit-
age«. Revised Edition 2002. Prepared for UNESCO by Ray Edmondson. Paris 2002.
Unter: http://unesdoc.unesco.org/images/0012/001256/125637e.pdf (eingesehen am
1. September 2007); Lauer, Bernhard: Die »Kinder- und Hausmarchen« der Bruder
Grimm als »Weltdokumentenerbe«. Zur Anerkennung der Kasseler Handexemplare.
In: Jahrbuch der Brider Grimm-Gesellschaft 11/12 (2001/2002), erschienen 2006,
S.7-40.

* Vgl. Hessisches Ministerium fur Wissenschaft und Kunst: »Konzept »Hessen — Land
der Bruder Grimmu«, Papier der Arbeitsgruppe o. D. [Frithjahr 2006]. Unter: www.
hmwk.hessen.de (eingesehen am 20. Oktober 2006), o. S. Vgl. dazu: Pressemittei-
Iung des Hessisches Ministerium far Wissenschaft und Kunst vom 24. Marz 2006.
Unter: www.hmwk hessen.de (eingesehen am 20. Oktober 2006); Hemme, Dorothee
2007: »Weltmarke Grimm«. Anmerkungen zum Umgang mit der Ernennung der
Grimm’schen Kinder- und Hausmérchen zum »Memory of the World«. In: Hemme,
Dorothee; Markus Tauschek; Regina Bendix (Hg.): Pradikat Heritage. Wertschopfun-
gen aus kulturellen Ressourcen. Berlin, S. 225-251.

** Vgl. Zimmermann, Harm-Peer (Hg.): Zwischen Identitat und Image. Die Popularitat
der Briider Grimm in Hessen. Marburg 2009 (im Druck).

25



Grimmskrams & Marchendising

herausgegeben von
Julia Franke und Harm-Peer Zimmermann

PANAMA



Impressum

Diese Publikation erscheint anlésslich der Ausstellung » Grimmskrams & Mérchen-
dising. Die Popularitat der Briidder Grimm und ihrer Marchen« in Marburg

im Unteren Rathaussaal, dem Haus der Romantik und der Briider Grimm-Stube,
12. Dezember 2008 bis 6. Februar 2009.

Eine Ausstellung des Instituts fir Europaische Ethnologie/Kulturwissenschaft der
Philipps-Universitdt Marburg, in Zusammenarbeit mit dem Kulturamt der Stadt
Marburg und dem Haus der Romantik.

Gefordert aus Mitteln des Hessischen Ministeriums fir Wissenschaft und Kunst.

Projektleitung: Harm-Peer Zimmermann

Ausstellungskonzeption: Julia Franke und Harm-Peer Zimmermann,
gemeinsam mit den Studierenden des Seminars »Die Popularitit der Briidder Grimm
und ihrer Kinder- und Hausmarchen« der Philipps-Universitdt Marburg

Bildnachweis:

Umschlagbild aus dem Film 7 ZWERGE — Mdnner allein im Wald

Foto: Detlef Overmann

© 2004 Zipfelmutzen Film, Film & Entertainment VIP Medienfonds 2,
Universal Pictures Productions, MMC Independent, Rialto Film

Fotografie der Ausstellungsobjekte: Matthias Ferkau
© Alle anderen Abbildungen wie angegeben

Bildbearbeitung: Jan Philipp Fiedler
Lektorat: Rafael Ugarte Chacon

Gedruckt auf holz-, chlor- und séurefreiem Papier
Druck und Bindung: Hubert & Co, Gottingen
Printed in Germany

Bibliografische Information der Deutschen Bibliothek: Die Deutsche Bibliothek
verzeichnet die Publikation in der Deutschen Nationalbibliografie; detaillierte
bibliografische Daten sind im Internet tiber http://dnb.ddb.de abrufbar.

ISBN 978-3-938714-06-5

Das Werk einschlieflich aller seiner Teile ist urheberrechtlich geschiitzt.
Jede Verwertung aufRerhalb der engen Grenzen des Urheberrechtsgesetzes
ist ohne die Zustimmung des Verlages unzuléssig und strafbar. Das gilt
insbesondere fiir Vervielfaltigungen, Ubersetzungen, Mikroverfilmungen
und die Einspeicherung und Verarbeitung in elektronischen Systemen.

© 2008 Panama Verlag, Berlin

Inhaltsverzeichnis

Erlauterungen zur Ausstellung
»Grimmskrams & Marchendising«

Und weil sie nicht gestorben sind ... 26

Eine gegenwartsorientierte Ausstellung zum Werk der
Briider Grimm in der Alltagskultur der Spatmoderne

Modernes Marchenerziahlen 38

Hessen und Nicht-Hessen erzdhlen Grimms Mdrchen

Mit Marchen sprechen 47

Wie die Grimms unsere Sprache prdgen

Es ist einmal... im Rotkappchenland 53
Ein Kurzfilm
Das Mirchen vom Ausverkauf der Marchen 60

Stadtmarketing entlang der Deutschen MdrchenstrafSe

Marchenhafter Alltag 68

Mdrchen im Zeichen des Konsums

»Kommt mit ins Marchenland« 78

Die Darstellung des Mdrchens im Gesellschaftsspiel



Es war einmal...?

Marchenfilme und ihre Lesarten

Vom Text zum Bild

Illustrationen als Vermittler des Marchenhaften

Wie das Rotkdppchen zu seiner Periode kam

Psychoanalytische Deutungen der Kinder- und Hausmdrchen

»Von denen, die auszogen das F*** zu lernen«

Pornografische Marchen und Marchen-Fetisch

Fremde Welten — Eigene Geschichte(n)

Grimms Mdrchen in der Box

Die wahre Geschichte von Hinsel und Gretel

Ein Beispiel archdologischer Mdarchenforschung

Die Grimms und Street Art

Dank
Studentische Ausstellungsmacher/innen



