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Brissel, 28. September 2000

Kommission genehmigt Erwerb von Bestfoods durch
Unilever vorbehaltlich umfangreicher VerauRBerungen

Die Europdische Kommission hat dem Erwerb des amerikanischen
Unternehmens Bestfoods durch das niederldndisch-britische Unternehmen
Unilever zugestimmt, nachdem die Parteien umfangreiche Zusagen gemacht
hatten, um die Wettbewerbsbedenken auszurdumen. Die Tiétigkeiten der
beiden Unternehmen iiberschneiden sich bei der Produktion und dem
Vertrieb in einer groen Anzahl von Einzelhandelsméarkten bei
Nahrungsmittelerzeugnissen und -dienstleistungen im EWR. Die Zusagen
betreffen die VerduBerung einer groBen Anzahl von Marken wie Lesieur,
Royco und Oxo.

Durch den angemeldeten Erwerb wird Unilever die alleinige Kontrolle Gber Bestfoods
erwerben, was in seiner urspriinglich angemeldeten Form zu Uberschneidungen bei
Lebensmittelméarkten in rund 150 Landern gefuhrt hétte. Zu den bekannten Markten
von Unilever im Lebensmittelbereich z&hlen Lipton (Tee), Magnum (Speiseeis),
Bertolli (Olivendl) und Becel (Margarine). Die bekannteste Marke von Bestfoods in
Europa ist Knorr.

Im Lebensmitteleinzelhandelssektor, wo die Kunden hauptsachlich aus
Einkaufsmarkten und Lebensmitteleinzelh&ndlern bestehen, héatten die sich
Uberschneidenden Tatigkeiten von Unilever und Bestfoods Wettbewerbsbedenken in
den Markten fur Trocken- und Feuchtsuppen, trockene Zubereitungen, Kaltsaucen,
trockene und feuchte Saucen zum Heil3machen, Nahrungsmittel6l, Marmeladen und
anderen Kichenerzeugnissen wie Kraftbriihe, Krauter, Gewirze und Wirzmittel
gefuhrt. Hiervon betroffen waren beinahe samtliche Lander des EWR.

In dem Sektor Lebensmitteldienstleistungen hatte der Zusammenschluss
Wettbewerbsprobleme in den nordischen Landern (Markte fiir Trockensuppen und
HeiRsaucen in Finnland, Schweden und Danemark und Markte fur Kraftbrihe in
Schweden und Dénemark), in Irland (Markte fiir trockene Heil3saucen) und im
Vereinigten Koénigreich (Markte flr Trockensaucen und Kraftbrihe) geschaffen. Der
Lebensmitteldienstleistungssektor umfasst Verkdufe von Nahrungsmittel an eine
Vielzahl von GroRabnehmern wie Hotels, Freizeiteinrichtungen, Kaffees und
Restaurants.

Um die Wettbewerbsbedenken der Kommission in den genannten Markten
auszuraumen, hat Unilever zugesagt, eine Reihe wichtiger Markten wie Lesieur,
Batchelors, McDonnells, Bla Band, Touch of Taste, Royco und Oxo gemeinsam mit
regionalen Nebenmarken und gestiutzten Produktmarken zu verauf3ern. Zu den
VeraulRerungen zahlt die gesamte Palette der gegenwartig unter diesen Marken im
Lebensmitteleinzelhandel und im Dienstleistungssektor verkauften Erzeugnisse.



Das VerauRRerungspaket wird auch die entsprechenden Liefervereinbarungen,
Produktionsstatten, Verkaufspersonen und die mit den jeweiligen Geschéften
verbundenen geistigen Eigentumsrechte umfassen. Dadurch wird gewahrleistet,
dass nicht nur der gegenwartige mit diesen Marken verbundene Marktanteil, sondern
auch der vollstandige Markenwert gemeinsam mit dem Zugang zu dem damit
verbundenen Kundenstamm erworben werden kann. Deshalb werden die von
Unilever gemachten Zusagen die von der Kommission zu genehmigenden K&aufer in
die Lage versetzen, sich zu schlagkréftigen Wettbewerbern gegeniber den
fusionierten Unternehmen in den Markten zu entwickeln, in denen ein wirksamer
Wettbewerb aufgrund der Ubernahme in der urspriinglich vorgesehenen Form
bedroht worden waére.

Wettbewerbskommissar M. Monti &uR3erte sich wie folgt: "Diese Fusion wird zu einer
grof3en Umstrukturierung in der europdischen Nahrungsmittelindustrie fuhren, und
musste erhebliche Synergien freisetzen. Die Zusagen von Unilever haben die
Bedenken der Kommission ausgerdumt und werden gewahrleisten, dass die
Verbraucher aus einem ungehinderten Wettbewerb in den betroffenen Markten
Nutzen ziehen kdnnen."



